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1 DER LADEN IST KEIN WARENLAGER

2 STOREFLACHEN HABEN NEUE FUNKTIONEN

ERLEBNIS UND INSZENIERUNG
STEHEN IM VORDERGRUND

4

TREND IST, DASS ES KEINEN TREND GIBT

HANDELSGASTRONOMIE: EINE GUTE AUF-
ENTHALTSQUALITAT VERLANGT KNOW-HOW

DIGITALE ELEMENTE AM POS MUSSEN VOR

6 NACHHALTIGKEIT STEHT IM FOKUS
7 ALLEM DEM KUNDEN EINEN NUTZEN BRINGEN
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Wird die Flache zum
Erlebnisraum, wo
Marken und Lifestyles
Inszeniert werden und
ein ,,Bonding”“ mit
dem Konsumenten
stattfinden soll, so
Kann der Umsatz pro
Quadratmeter nicht
der richtige Key
Performance Indicator
seln.
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Der Gastrobereich im
Handel darf nicht
versteckt werden, wie
man das fruher oft

erlebt hat. Dafur muss
unter Umstanden Ware
weichen. Der beste

Platz im Laden sollte der

Begegnung gehoren.

Andreas Muller, soda group
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Ein erfolgreicher Laden
lebt nicht nur von einem
perfekten Ladenbau.

Die Kirsche dazu ist

das professionelle Insze-
nieren der Produkte mit

ansprechenden Waren-
bildern.
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Die Automatisierung
und Digitalisierung
des Einkaufserlebnisses
Ist In Asien effizienter
und bringt praktische
Losungen fur den
Konsumenten.

Bernhard Schweitzer, Interstore | Schweitzer
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In Zeiten, In denen der
Bedarf uberwiegend
gedeckt ist, braucht es
Ausstellungen, In

denen der Bedarf wieder
geweckt wird und die
die Kunden begeistern.
Hierbel setzt kreatives
Design automatisch
Veranderung in Gang.
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Beispiel Store-Konzepte:

Angeboten werden Produkte verschiedener
Marken und Designer. Es entsteht ein bunter
Mix aus Fashion, Kosmetik, Accessoires,
Premium-Lebensmitteln, Parfum usw.

Der Unterschied zum Warenhaus besteht in einem spitz
zugeschnittenen Sortiment fur eine ausgesuchte Zielgruppe,
oft mit Events, Social-Media-Aktionen, Live-Shopping und
direkter Kundenansprache. Das Store-Design setzt auf
Atmosphare und ruckte die Produkte in den Mittelpunkt.
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Beispiel Store-Konzepte:

Stores
als Galerien

Eine reduzierte Warendich-
te und die Prasentation von
Produkten wie in einer
Ausstellung kennzeichnen
diese Store-Art.

Das Produkt steht im Fokus.
Minimalismus im Design
und Angebot sind
Voraussetzung.

So erreicht man Wertigkeit,
Begehrlichkeit und eine
Aufwertung des Produktes.

Quelle: DLV Isabel Marant, Mailand



Der Verkauf steht nicht im
Vordergrund. Es wird eine
Buhne bereitet, eine Welt In-
szeniert, das Store-Design
Ist nur Mittel zum Zweck.
Es soll ein bestimmtes
Image erzielt werden.

Oft wird mit Kunstlern
zusammengearbeitet.

Ziel ist es, eine Community
zU schaffen, die affin ist fur
Immer wieder wechselnde
Inszenierungen.

Beispiel Store-Konzepte:

Stores als
Showroom
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Quelle: DLV Gentlemonster, Seoul, Siidkorea



